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Abstract: Due to the limitations of traditional way of dating, online dating has become a new trend.
According to the China Electronic Commerce Research Center data, China has 50 dating websites, of
which web style, service content, products and customers are similar to each other. Differentiation is the
development direction of online dating sites, and atmosphere of web design is a choice worth
considerating. The study is carried out in the experimental and Eye-tracking method, finging that the
background music, pictures and words attractiveness have significant effects on perception of personal
attractiveness. The background music can enhance the perception of attractiveness from the online
dating user to target online dating user. It is found from the exploratory analysis that background music
can prolong the duration of online dating user and is more attractive than image information, text
information in the formation of the first impression.

Keywords: Online Dating; Vision; Auditory; Eye-tracking
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	（湖南大学，湖南长沙 410082）
	Rauscher等人认为，用于加工音乐和认知空间的神经网络部分重叠，所以听莫扎特的音乐能够引起空间能力的暂时提高。听音乐能激活部分神经网络，从而使随后的认知加工任务变得更简单，从而完成得更好。这一过程类似于“启动效应”（Priming Effect）并独立于情绪反应P[18]P。但Schellenberg 等人认为音乐对认知的促进是通过情绪来起作用的。他指出，音乐使人产生某种情绪，而情绪又进一步调节认知水平P[19]P；Day等发现背景音乐通过影响情绪中的唤醒度从而提升认知空间，进而缩短决策时间并...
	在消费者领域，Ballantine发现产品的文字信息对消费者行为具有正向的影响P[27]P。国外先前有关在线相亲领域的研究主要集中在资料中的照片P[28]P和文字信息中的自我介绍部分P[29]P，很少有类似的研究来探讨文字信息中的基本资料的影响，其中一部分原因可能是文化差异导致国内外对相亲对象资料的关注度不一样。但是这并不代表文字信息在个人吸引力感知影响中的作用就不重要。美国费城维拉诺大学研究员收集Facebook上100名22-25岁男性会员的资料，并资料中的照片和个人简介分开，确保接下来的调查...
	HR3bR：与低吸引力的文字信息相比，高吸引力文字信息能增强对个人吸引力的感知。
	在线相亲用户对相亲对象个人吸引力的感知在有无背景音乐组间具有显著性差异（F=5.677，p=0.018＜0.05），证明有无背景音乐在个人吸引力感知上具有主效应，相比没有背景音乐，有背景音乐的情况下对个人感知的吸引力更高。同时，在线相亲用户对相亲对象个人吸引力的感知在图片吸引力（F=84.403，p=0.000＜0.05）和文字信息吸引力（F=331.898，p=0.000＜0.05）组内也都具有显著性差异，说明图片吸引力和文字信息吸引力在个人吸引力的感知上也具有主效应，假设HR3a R、HR3b...
	运用回归分析对情绪分别从愉悦感和唤醒度两个维度进行中介变量的检验。结果显示，背景音乐能影响愉悦感（p=0.018＜0.05），但是不能对唤醒度产生影响（p=0.059＞0.05），假设HR1aR成立，HR1b R不成立。并且愉悦感（p=0.068＞0.05）和唤醒度（p=0.536＞0.05）的中介效应是不显著的。由此，我们可以认为音乐对认知的影响是独立于情绪的，因此文中的假设HR2aR成立，HR2b R不成立。
	（二）眼动实验的探索性研究
	1.停留时间
	2.首次注视点
	社会上普遍认为，男性是视觉动物，男性挑选伴侣时更关注女方的外貌。但最近美国宾夕法尼亚大学心理学家在《进化与人类行为》杂志上发表的一篇实验研究发现，在要求被试对相亲对象进行魅力评分时，女性对于外表的要求竟然比男性更苛刻。在此我们通过眼动数据中的首次注视点来关注男性被试和女性被试在线相亲时对相亲对象第一印象的形成首先关注的是照片还是文字信息等硬件条件进行分析，发现男性和女性在首次关注点上不存在显著差异（F=0.279，p=0.598＞0.05），不管男性还是女性，被试首先关注的都是文字信息而不是图片信...
	3.文字信息的关注点
	注视次数比率结果分析。实验刺激材料图片仿真了国内某现存在线相亲网站的页面布局，其内部的对称性并不强，并且不同被试观看刺激材料所用时长的不同，每位被试的注视点数量存在差异，因此本研究能采用文字信息部分的注视次数比率进行眼动数据的分析。我们将文字信息分为三个兴趣区域AOI 2、AOI 3、AOI 4，详情如图1所示。通过对这三组数据分析，发现（F=210.747，p=0.000＜0.05，MRAOI2 R=8.76%，MRAOI3R=34.21%，MRAOI4 R=16.37%），即被试对文字信息中三...
	图1 刺激材料兴趣区域的划分
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