
 

春晚节目的互文性分析——以 2013 年春晚为例 
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【摘要】中央电视台的春节联欢晚会在中国不仅仅是一台文艺晚会，它更是承载着政治、经

济、文化使命的独特的媒介产品，春晚通过与民俗文化、政治经济宏观话题、当年的大众流

行文化互相引用的具体互文,以及春晚极力汇聚多种艺术形式和营造年夜饭氛围的体裁互

文，共同完成这一独特的使命。互文性的恰当运用使得春晚成为了一个令人愉悦的、粘合世

代、传递国家意识形态并且有助于构建想象的共同体的独特媒介产品。 

【关键字】春晚   互文性 

 

Intertextual analysis of the Spring Festival Gala： 

A Semiotic Study on the Spring Festival Gala of 2013 

LV Xiuqi 

（MA student, Communication University of China） 

ABSTRACT：CCTV's Spring Festival Gala is not just an art show, it is a unique 

media products that carries more political, economic and cultural mission. To 

accomplish this unique mission, the program not only contains intertextuality 

relations of the folk culture, political and economic macro-topic and the popular 
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pleasant show which can bond generations, sends national ideology and build an 
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一、引言 

三十一年来在除夕之夜播出的中央电视台《春节联欢晚会》（以下简称春晚），对于中国

人来说已经不单单是一个文艺晚会那么简单，它已成为中国人的新年俗，承载着丰富的文化

内涵。春晚所承载的政治、经济、文化使命正在一年一年的不断重复中被逐步深化。春晚不

仅仅在除夕之夜为广大人民群众提供娱乐，它的仪式性和它在构建中华民族的想象的共同体

以及维护国家意识形态中所发挥的作用不容忽视。 

春晚的节目，往往是对于一年内所发生的事情的集中化、艺术化以及仪式化的呈现。大

到关系国家发展的大事，小到网络流行语，都越来越多的出现在春晚的节目中。春晚的节目

正是处于一种多个文本的交汇处的特殊形式，它吸收了一个社会共同的文化、历史和政治，

将其中的各种元素吸纳进节目的编排和创作中，形成一种具有多重互文性的内涵丰富的文

本。本文从互文性分析入手，努力探寻春晚节目的互文性表现及其作用。 

二、文献综述 

1、 对于春晚的研究 

春晚作为中国广播电视节目中独特的形式，历来被研究所瞩目。对于春晚的研究集中在

春晚对于某些群体的再现，春晚本身的仪式性以及春晚的社会政治功能等。吕新雨在《仪式、

电视与国家意识形态——再读 2006 年春节联欢晚会》一文中指出，春晚发挥着一种仪式化

的功能，“西方发明的电视在以家庭为中心的中国社会发掘出一个特殊的功能：它一方面强

化了传统的家庭中心主义，另一方面把家庭聚集成‘想象的共同体’的国家。”
1
 春晚的节

目从通过对现实世界的各种艺术化的处理和呈现，运用多种技巧来实现其仪式化的特征，对

于构建中华民族的想象的共同体发挥着重要的作用。 

2、 互文性研究 

“互文性”的概念是由法国符号学家和文艺批评家朱莉娅·克里斯蒂娃(JuliaKri5teva)

在 20 世纪 60 年代末期提出来的：“任何文本都是由马赛克式的引文拼嵌而成,每个文本都是

对其它文本的吸收和转化”
2
。 虽然克里斯蒂娃是互文性概念的提出者,但学术界关于互文

性经典概念的论述却是出于索莱尔斯，他认为“互文性概念在此具有关键意义:任何文本都

处在若干文本的交汇处,都是对这些文本的重读、更新、浓缩、移位和深化。从某种意义上
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讲, 一个文本的价值在于它对其他文本的整合和摧毁作用”
3
。 

互文性研究涉及的范围广泛，已经逐渐从文学论研究拓展到文艺、大众文化产品的研究。

在传播学中，对于新闻、广告等媒介文本的互文性研究成为新的热点。彭桂在《网络新闻标

题的互文性研究》中通过对网络新闻标题的互文性分析，发现了五种惯用的互文方式，并总

结了新闻标题中的互文所发挥的作用
4
。陈曦在《广告话语的互文性研究》研究了广告中的

互文现象，生成机制以及注意事项等等
5
。 

但是专门针对春晚的互文性研究却还相对空白，费斯克在《电视文化》一书中指出：“媒

介文本从文化方面制造意义的过程中，互文性起主要作用……文本同时与其他相似的或不同

的文本关联，通过这种方式为观众制造意义”
6
。从文化角度来看，春晚将民族认同与文化

价值观相融合,是对中国文化价值观的集中体现，在这个文化的意义生产过程中，互文性起

到了重要的作用。 

费斯克提出互文性分为水平维度和垂直维度
7
。在此基础上，我国学者辛斌提出了具体

互文性和体裁互文性的分类方法。其中“具体的互文性，也可称之为细节的互文性。具体的

互文性可以分为两种，一种是直接引用，通常会有引号或标示转述的动词等明显的特征，另

一种是创造性的模仿和改造”
8
，而体裁互文性指的是“一个语篇中不同风格、语域或体裁

的混合交融，它涉及的不是个体主体，而是集合主体，如某一社会阶层或群体。一群体或阶

层使用或垄断一种（些）体裁，另一群体使用或垄断另一种（些）体裁。其结果，每一种体

裁或式都有自己的语义潜势，包括具体的语义范畴、适当的主体地位、修辞方式和使用规则

等；它们代表着不同社会群体或阶层的利益，适合于表达不同群体的立场观点或意识形态。”

9
。 

“互文性分析的重点应该是考察互文材料在特定语篇中的语义功能和结合的方式与和

谐程度”
10
。所以本文在总结前人对于各种文本形式的互文性分析所积累的经验和结论的基

础上，从辛斌对于互文性的划分维度出发对春晚进行互文性分析，分析春晚中所体现的互文

性，并探究春晚中互文性所发挥的作用。 

三、春晚节目的互文性表现形式 
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1、 具体互文 

（1） 民俗文化 

民俗，是广大民众在长期的生产生活实践中创造并提炼的物质与精神财富
11
。百节年为

首，在中华民族的的民俗文化中，最具影响力和凝聚力的属年俗。“传统的年俗，从西周初

年就开始存在，一些传统的年俗仍然延续至今，如腊八喝粥泡蒜、扫尘祭灶招财、书贴春联

年画、燃放烟花爆竹、新春恭贺新禧等”
12
。从抽象层面上看，过年讲究的既是小家庭的团

圆和聚，又是大家庭的稳定和谐。 

年俗的元素在春晚里无处不在：在 2013 年春晚的开场第一个节目中，表演者手中都拿

着爆竹、春联、灯笼和中国结等代表年俗文化的装饰物，舞蹈表演者的服装以红色为主，演

唱的歌曲也是过年时百姓们喜欢唱的传统民歌。节目《剪花花》营造了一个小朋友剪窗花的

情境，参加的两个小演员穿着传统服饰，完全像是从传统年画里走出来的娃娃一样，舞台特

效以及舞蹈表演者也将剪窗花这个年俗活动表现的淋漓尽致。整台晚会的高科技舞台和后期

制作都尽可能多的呈现红红火火和吉祥如意的年味。春晚通过与年俗的互文，使得晚会的内

涵得到了延伸，使得春晚变成了春节里与年俗息息相关的一部分。通过对于中华民族以及中

华民族传统节日的不断强调和互文，一个想象的共同体在互文的文本中得到凸显。 

（2） 政治经济宏观话题 

春晚从来不会放过在这个特殊的时间里来体现国家的主流意识形态。这种政治宣言有意

识的选择运用特定的政治、经济热点和流行文化参照物作为自己的语汇。2012 年十八大召

开，党中央新一届领导班子上任，航天飞船升空和航母下海等国家大事，这些寓意着国家繁

荣昌盛的标志性事件，理所当然的成为集中体现国家意志的春晚里需要着重强调的主题。春

晚作为一台文艺晚会，往往不会特别直接和单一的将一年内发生的国家大事罗列展现，而是

通过节目的编排进行艺术化的处理，互文性在这时就会发挥作用。 

本届春晚的用一个段落集中体现了飞船升空和航母下海这两件国防和科技的大事。李玉

刚演唱了《嫦娥》后，航天员景海鹏、刘旺、刘洋出现在现场。讲述航天梦和中国梦。主持

人说：“如果说十三亿中国人，每个人有一个自己的梦想，那我们的载人航天飞行圆的就是

中华民族千百年来的飞天之梦，党和国家培养的几代航天人，他们默默无闻，勤于奉献，成

为中华民族的圆梦使者。今天我们共同见证的是神九升空，航天圆梦。明天我们要创造的是

一个中华民族伟大复兴的中国梦”。在小品中也出现了辽宁号“航母 style”的动作。 
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曹云金和刘云天在相声《这不赖我》里，借捧哏演员刘云天批评曹云金浪费说出了新一

届领导班子上任之后的主要执政理念：“浪费可耻，节约光荣”、“空谈只能误国，实干才能

兴邦”。这是典型的一个文本明显的宣传另一个文本，在《这不赖我》这个二级文本在制造

了特定的情境下引用原文本，“共同激发和宣传了原始文本中希望大家认同的意义”
13
。这

是一种支持主流意识形态的好方法，因为互文性的“二级文本的宣传将原文本的潜在可能性

缩小了”
14
，使观众只能在特定的语境下对原文本进行解读。而《这不赖我》相声中，曹云

金所描述的浪费是极其夸张的，这样的二级文本非常有利于受众理解和接受勤俭和实干的概

念。“互文性帮助把某些立场和解读限置于其余的立场和解读之上，引导观众用一种特殊的

方式解读文本”
15
。这是一个典型的媒介通过生产内容来进行意识形态运作，强化主导观念

和信仰的过程，互文性在其中发挥了作用。 

春节的喜庆气氛，春晚的仪式化特征使得春晚与社会政治经济文本的互文题材和角度有

限，提到和出现的必须是大事、好事。互文的对象有可能不是一个文本，而是反映一件事情

的所有文本的抽象集合，是流行文化和大众文化的一部分，是社会意识形态的一部分。春晚

通过集中地展现意识形态本身最好的、最能够满足整个社会利益和愿望的部分，来实现意识

形态本身的吸引力，从而形成葛兰西所说的霸权。 

（3） 流行大众文化 

网络流行文化是大众文化的重要组成部分，网络流行语或热点网络事件经常会在春晚中

出现，在 2013 年的春晚还未播出的时候，网络上已经有帖子议论今年会有什么流行语出现

在春晚中。小品《你摊上事了》里面出现了“伪娘”、“亲”、“坑爹”等网络流行语，以

及“四个户口本控制房源”、“表叔”和“航母 style”等在网络中比较流行的事件和语言。  

《中国好声音》无疑是 2012 年度最火的电视节目，无论是节目模式、参与节目的导师、

选手还是节目中的经典歌曲都是 2012 年流行文化中不可忽视的一部分。在春晚中与《中国

好声音》相关的元素出现了多次，有的是直接引用，如蔡明和潘长江在小品中直接演唱《中

国好声音》中的《High 歌》；也有符号化的象征性出现，如导师那英、杨坤演唱歌曲、学员

平安演唱《中国好声音》的经典歌曲《我爱你中国》。《甄嬛传》和“甄嬛体”出现在曹云金

的相声里，电视剧《北京青年》的演员演唱歌曲。调动起了观众对于其他文本的消费经验，

都构成了节目十足的笑料和看点。 
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与流行文化的互文是比较灵活的，为博得观众一笑可以出现讽刺现实的因素。贪腐问题

作为政治领域的严肃问题，在这里可以通过变身成为网络流行文化的一部分，而被作为互文

性的源文本出现在春晚里。流行文化的娱乐性似乎会为文本的合法性提供一种保护，它可以

不必严肃和严谨，发挥互文性本身的提供愉悦的功能就可以了。 

2、 体裁互文 

所谓的体裁互文性是指“语篇中不同风格、语域或体裁特征的混合交融”
16
几乎任何文

本都有体裁互文性的存在。春晚是一台综合性的文艺晚会，节目类型多种多样，为了将这些

节目有机的结合起来，整台晚会的结构也是经过精心编排的。体裁互文行既存在于整台晚会

的宏观视角之中，也存在于单个节目文本之内。 

（1） 年夜饭 

从宏观视角上看，整台晚会是一个合家享用的年夜饭，不仅春晚制作团队自己这样强调，

受众也是这样消费的。首先，春晚直播的时间与大部分地区的年夜饭时间是一致的，是除夕

之夜陪人们守岁的一个组成部分。其次，像年夜饭一样，春晚集合了各种春节相关的元素，

如同一桌寓意丰富的美味佳肴，象征着年年有余、五谷丰登、步步高升等好彩头的节目在除

夕夜为人们增加节日的气氛。再次，老少咸宜是春晚的主要诉求，如同年夜饭一样，春晚的

目的是使家庭里的每一个成员都能得到满意的内容。 

（2） 多种艺术形式交融 

不同体裁的文本具有互文性，体裁是文本互文性的一个关键概念。记叙、说明、议论、

诗歌、戏剧以及各种舞蹈体裁、电影体裁、绘画体裁、电影体裁、音乐体裁都出现在春晚中。

如李玉刚的节目《嫦娥》，一方面李玉刚利用反串的角色扮演来演唱歌曲嫦娥，有舞蹈演员

的配合，同时在舞台上还有电子屏幕制作的如画卷般的太空虚拟景象，有舞蹈化的宇航员太

空漫步表演。歌曲演唱完毕之后，虚拟的太空飞船里真的走出了三位宇航员，他们用诗歌一

样的叙事方式陈述者飞天梦和中国梦，主持人撒贝宁也用激情澎湃的语言歌颂中国在航天事

业上取得的成就。在短短的十几分钟里，共出现了歌曲、舞蹈、绘画、诗歌、朗诵等多种体

裁，他们之间穿插作用，在一个叙事背景下形成了体裁互文的链条。 

四、互文性在春晚中发挥的作用 

1、 愉悦 

互文性在文本生产中被运用的最主要原因就在于它的使用能够将文本的含义得到广泛
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的延伸。通过与其他具体文本或者体裁的互文，调动起受众对于该文本的积极解读并且让受

众“欢庆且共享他们的文化知识”
17
，从而使文本的消费过程变得充满了趣味与愉悦。春晚

里的互文性涉及高雅文化和流行文化的各个方面，对于不同的受众群体都有所照顾，可以说

互文性很好的体现了媒介对于受众的重视和授权。 

2、 现代性，世代粘合剂 

“想象的共同体”其实是一个具有现代性意味的概念。安德森认为，在宗教和天堂等概

念变得不切实际的时候，“通过世俗的形式，重新将宿命转化为连续，将偶然转化为意

义，……很少有东西会比民族这个概念更适合完成这个使命”
18
。春晚节目与流行文化的互

文，体现了这个仪式的与时俱进，不断更新的节奏。这不仅保持了节目内容的新鲜，同时春

晚作为一个 31 年的“老节目”与时下流行的大众文化互文，也是一种将传统与新潮相结合

的象征性互文。就如同一家之中的年长者与年幼者同样积极的消费了春晚中某一段互文性文

本，他们之间的世代隔阂可能在那一瞬间是最小的。 

3、 传递国家意识形态 

作为一台文艺晚会的春晚，点缀着很多与国家意识形态和宏观政治经济相关的文本和体

裁，它时刻互文的是国家意识形态——无论是政治主导的还是市场主导的。政治话语的各种

特征在文艺晚会里表现的特别突出也相当普遍，反映了社会中占主导地位的体裁及其背后的

国家意识形态。 

春晚在表达国家意识形态上有独特的作用，“‘北京时间’所营造出的‘天涯共此时’从

民俗意义向国家意义转换”
19
，中央电视台拥有国家意识形态的象征资源，占据着民族仪式

的效应。“在当代社会中，节日的意义已经残缺不全，但是仍然会寻找它的替代物，大众传

媒的仪式意义正是这种替代和利用，只是他的内核已经不同。中央电视台春节联欢晚会所占

据的正是这种意识的饥渴，将之转换为国家意识形态，并依靠所占据的国家意识形态舞台的

位置获得垄断意义”
20
 。春晚中所呈现的，是天涯共此时、北京时间、航天飞船、航空母舰、

中国梦……这些并不是属于某个个人的话语方式和关注议题，而是属于一个更大范围的国家

的议题。春节晚会联欢式、年夜饭式的表演体裁代表着年俗里热热闹闹、合家欢庆的部分，

而文艺晚会对于政治体裁的强调代表着政治意识形态在社会中的主导作用。 

                                                             
17 利萨·泰勒.媒介研究：文本、机构与受众[M].北京大学出版社.2005 年 4 月第一版.第 78 页. 
18 本尼迪克特·安德森.想象的共同体.上海世纪出版集团.第 10-11 页. 
19 吕新雨.仪式、电视与国家意识形态——再读 2006 年春节联欢晚会.2006 中国传播学论坛论文[C]. 
2006.10:320-327. 
20 吕新雨.仪式、电视与国家意识形态——再读 2006 年春节联欢晚会.2006 中国传播学论坛论文[C]. 
2006.10:320-327. 



 

4、 构建想象的共同体，深化民族认同 

春晚作为一种电视节目进入到千家万户，它在现代社会承载着一种传统仪式的作用。通

过与民俗、国家政治经济和文化的互文，春晚起到了填补宗教、民族等社会结构性空缺的作

用，而这正是一个充满现代性意味的想象的共同体得以依靠媒介形成的机制。如前文所述，

春晚通过与民俗文化的互文，塑造了自身符合中华民族传统、代表年俗的形象；与政治经济

宏观话题的互文，将民族国家的意识形态植入到春晚的节目中，不断地仪式化的强调天涯共

此时、海内皆兄弟的理念，涉及政治领域的互文，往往选择振奋人心的具体互文来源，是一

个增加民族自豪感和民族认同绝好机会；与流行文化的互文，将实际生活纳入到仪式化的呈

现中，给受众提供一种可以捕捉得到的、能为媒介的消费提供愉悦的积极因素，通过文本之

间的互文，将尽可能多的受众纳入到了对春晚文本的消费体验中，从另一个维度推进了想象

的共同体的形成；体裁互文增加了晚会的结构性、仪式性并使得文本内容丰富多变，为提供

一台雅俗共赏的晚会奠定了基础，也是招徕关注和发挥媒介效果的基础。 

五、总结 

互文性在春晚中的体现是方方面面的，小到一句流行用语，大到国家政治经济宏观话题；

远到自古以来的民族文化，近到当下热门影视作品。互文性通过多样的方式融入到春晚之中，

并发挥着愉悦观众，粘合不同世代，传递国家意识以及深化民族意识等多重作用。 

可以说，互文性已经深度融入到春节晚会之中，虽然观众在观赏节目之时不会注意，但

其作用和影响已经成为春晚的重要组成部分。 
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