
 

 

中国人文社会科学前沿报告：广播电视（1999） 

    1998 年，是中国电视事业诞生 40 周年。在中国广播电视事业飞速发展的同时，广播电

视理论也开始进入发展时期，其标志就是具有中国特色的社会主义广播电视理论的体系逐渐

形成。 
 

（一）科学、全面地认识广播电视的特殊性与任务 
 

经过了 20 年改革开放的历程后，对广播电视的特性和任务有了更加科学、全面正确的

认识，特色的社会主义广播电视理论初见雏形。 
1998 年，40 万字的《中国电视论纲》出版发行，这一国家哲学社会科学“九五”规划

重点项目历时 3 年，课题组成员以目前活跃在中国广播电视研究领域的一批中青年理论工作

者为主。在这一课题的研究中，对广播电视性质和任务以及一些相关的重大理论问题的重新

诠释，颇为引人注目。 
该书对坚持新闻工作的党性原则的时代的含义，作了颇为到位的阐述：“高举邓小平理

论的伟大旗帜，把建设有中国特色的社会主义事业全面推向 21 世纪，这是中国共产党在世

纪之交时党性原则的最高体现。电视对党的基本路线以及党的方针、政策的宣传必须旗帜鲜

明，这是中国电视工作党性原则的核心内容。我们党的唯一宗旨是全心全意为人民服务。中

国电视要真正做到在政治上、思想上与党中央保持一致，就必须全面、准确、迅速、生动的

表现人民群众的火热生活，反映他们的意见、要求和愿望，始终同人民群众心心相连，始终

扎根于当代实践，这是真正坚持电视工作的党性原则的重要内容。从当代人民群众的实践角

度去阐述党性原则的意义何在呢？从电视传播的成功实践来看，这有助于我们解决一个长期

困扰新闻界的老问题，就是宣传党的路线、方针、政策与反映人民群众的愿望、要求和呼声

的一致性问题，就是作为党和政府的喉舌与联系人民群众的桥梁问题。真正代表人民群众的

声音，这也是党的喉舌的重要表现。传播党的声音和传播人民群众的声音高度的统一才是党

性的生动体现。” 
 

（二）新闻改革进一步深化 
 
以舆论监督的力度加大为标志的新闻改革进一步深化，新闻工作者的建设性心态和实

践为广播电视提供了实践依据和生活源泉。 
近年来，以中央电视台的《焦点访谈》、《新闻联播》、《东方时空》等新闻评论类节目

的异军突起为标志，电视舆论监督的实践威力和社会影响令人刮目相看。 
许多研究成果表明，改革开放的 20 年来，中国的舆论监督事业经历了一个从无到有，

从个别、偶然到全面、自觉，从解气式的情绪化宣泄到建设性的主动参与的过程。与 10 年

前相比，今天的舆论监督的最大进步在于它的较为成熟的建设性心态。这其中，尤以电视的

舆论监督最为引人注目。 
 

（三）社会各界广泛关注广播电视 
 
广播电视的传播现象继续引起社会各界的广泛关注，电视文化的负面影响受到了思想

文化理论界的广泛批评，与此同时，广播电视理论的多种成果引人注目。 



 

 

有专家认为：“1998 年的中国广播业似乎发展不快，更多的是在未能找到合适的新发展

点之前的一种延续。”1而“1998 年中国电视界处在一个大变动、大改组的氛围之中。”“从

节目入手，实际上也是体制上的变化。”2围绕 1998 年中国电视界的“湖南化”现象（该台

的《快乐大本营》和《玫瑰之约》在中国观众中有很大影响），电视的娱乐型、游戏型节目

的屏幕上呈现火爆甚至泛滥的势头，电视的影响进一步受到各方的广泛关注。像《人民日报》

这样的主流传媒也开了有关电视现象的讨论专栏，这也从一个侧面表明了电视的影响令人不

能等闲视之。 
对电视的负面影响的批评是一种国际现象，中国也是这样。丁关根同志的论述集中地

代表了中国思想理论界对电视传播中消极影响的抨击：“是使人更加热爱党、热爱社会主义

祖国，还是产生疑虑和不满？是有利于陶治情操、激励人们以饱满的热情创造美好的新生活，

还是污染心灵、对人生感到迷惘？是为正义压倒邪恶、光明战胜黑暗的浩然正气所感染，还

是对社会失去责任感，‘过把瘾就死’？是得到美好的享受、带来欢乐，还是在胡编乱造、

荒诞无聊的情节中耗费时光？”3 
广播电视界长期以来存在着理论滞后于实践的问题，对这一问题的正视和解决在 1998

年取得了一批喜人的成果，这突出地表现在一批学术理论专著的问世。其中比较有影响的有：

《电视艺术哲学》、《电视艺术美学》、《电视艺术的观念》、《电视美的探寻》、《电视社会学》

等等。 
 

（四）个别电视的经营管理 
 
广播电视的经营管理继续成为理论研究者和实践工作者共同关注的热点问题之一，“围

绕事业办产业，办好产业促事业”，这不仅成为人们的共识，也是中国广播电视事业生机勃

勃的生长点。 
中国的广播电视事业自身的发展不可能从国家财政上获得足够的拨款，自筹资金、自

我发展是中国许多广播电视的基本生存状态。对中国广播电视属于第三产业的确认，不仅表

明了中国广播电视事业的迅速发展，而且标志着人们对中国广播电视性质和任务认识的进一

步深化。 
 
（五）广播电视的受众问题研究进一步引起人们的高度关注，取得了许多卓有成效的

研究成果 
 
1998 年，《中国第三观众现状报告》出版，该书是在 1997 年第三次全国观众抽样调查

的成果汇编。此次调查显示，截止 1997 年 6 月底，中国电视观众为 10.94 亿人，其中农村

观众占总数的 75.9%，是世界上数量最大的收视群体。 
迄今为止，中国总共进行过三次全国电视观众抽样调查，时间分别是 1987 年、1992 年

和 1997 年。在 1992 年全国电视观众抽样调查中，“娱乐消遣”是观众收看电视的首要动机，

时隔 5 年，“了解国外时事”已超过“娱乐消遣”成为观众收看电视的首要动机，“了解党和

国家的各种方针政策”也由 1992 年的第 4 位跃升为第 2 位。调查数据还显示，在本次调查

中所列的 11 项收视动机中，排列前 6 名大部分是与获取信息、了解世界相关的收视动机。

今天，电视已经成为人们接触最为频繁的大众传媒，是人们获知新闻信息的主渠道。人们对

三大传媒的接触率高低排序依次为电视、报纸和广播。 
此外，以数字化为技术核心，广播电视在世纪之交正经历一场巨大的变革，随着因特

网的“第四传媒”地位的确立，中国广播电视如何在 21 世纪的全球化媒体竟争中立于不败

之地，成为 1998 年人们关注的焦点之一。 



 

 

 
（原载李铁映主编：《中国人文社会科学前沿报告（1999）》，社会科学文献出版社 2000 年

10 月版。） 
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