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宗教信仰与创业研究述评与展望 
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摘要：宗教信仰对个人的经济行为,尤其在创业方面具有不可忽视的影响。目前宗教与创业之间关系的研究

已成为近年来国外研究新热点，而国内在该领域的研究相对匮乏。因此，本文首先从宗教经济学的角度回

溯了宗教与创业研究如何而来，其次基于内外部驱动型动机两个视角阐述了宗教信仰的个体为什么会选择

创业，最后，文章在已有文献的基础上归纳了宗教如何影响创业的机制，包括宗教教义直接改变个体的偏

好效应和宗教团体间接带给个体的社会网络资源两类途径。通过以上分析，文章进一步讨论了该研究领域

的局限性，并提出了东方情景下的宗教与创业联系、宗教内部差异化影响等未来研究方向。 
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引言 

文化与经济之间的因果关系一直是社会科学领域中的核心命题。马克思的历史唯物主义

观认为经济的发展塑造了文化，而韦伯的宗教伦理认为经济发展的先决条件不仅取决于正式

制度（如财产权和市场中买卖双方的交易规则）的存在，更取决于促进交换、储蓄和投资的

规范和社会价值观（Nijsen, J.,2015）。其中，宗教作为文化的一个重要维度（Barro 和

McCleary,2003），一直与经济之间存在着“微弱”的联系：一方面，宗教在塑造经济的过

程中扮演着基础性角色的观点源远流长。亚当▪斯密早在《国富论》的第五章就已论述了个

人利益与市场结构对宗教的激励与约束作用；而另一方面，“边际革命”

1后的主流经济学基本没再关注道德、宗教等因素，直至 2003 年 Barro 和 McCleary

的《宗教与经济增长》一文的发表，才重新引起学者对宗教经济学领域的重视（Barro 和

McCleary,2003;McCleary 和 Barro,2006;Guisa 等,2006;Bartke 和 Schwarze,2008;郑风田

等,2010;乐君杰和叶晗,2012;陈冬华等,2013）。  

目前的研究表明宗教主要通过两个途径产生对经济的影响：其一，宗教可以影响生产关

系的存在方式，从而影响生产力内部要素之间的联系方式及其作用程度。诸多研究已经证实

宗教通过影响经济态度（Sehaltegger 和 Torg1,2009;Guiso 等 ,2003）、社会资本

（Arrunada,2010）、人力资本（Becker 和 Woessmann,2009），进而影响到经济产出（Blum 

和 Dudley,2001）；其二，宗教伦理约束市场经济。市场的重复博弈和法律的严惩虽然有

助于交易行为的规范性，但在市场普遍存在着信息不完全与不对称情况下，这一套规范体系

不仅难以实现，而且可能不经济。而宗教伦理则可作为法律的补充，对市场中的个体行为产

生约束作用，维持市场的平衡与持续运转。 

创业作为个体的一个微观经济行为，是经济增长的关键动力和重要来源

（Baumol,2002;Acs 和 Armington,2004;Van Stel 等,2005 ）。在国内“大众创业万众创新”

的背景下，虽然部分研究探讨了教育、知识、经验、物质基础及创业者个人品质等影响创业

的各种因素（Kalnins 等,2006），却鲜有文献关注过宗教信仰对创业的作用。宗教信仰不仅

是一套文化实践，更是社会准则（Martez 和 Rodriguez,2004），它可以改变个人对风险承
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担的态度，而且可以引导社会资本向宗教团体聚集，甚至产生灵性资本等外部经济，从而提

高个体创业成功的概率。因此，在创业研究中，宗教信仰已是一个难以忽略的因素。另外，

根据社会风险分担机制, 当现实生活中缺乏另一种化解风险的渠道时, 宗教组织对个体的

吸引力将会增强（Chen,2008）。从而导致处于转型经济时期的企业家们由于面对不确定性

因素的增加，将更倾向于诉诸宗教组织。因此，无论基于当前的“双创”战略还是基于社会

经济转型阶段，探讨宗教信仰在市场经济的道德和伦理基础均极具理论与现实意义。 

综上所述，本文的贡献如下：第一，拓展了宗教经济学的研究领域。从亚当▪斯密的《国

富论》，到马克斯·韦伯的《新教伦理与资本主义精神》以及 Barro & McCleary（2003）

的《宗教与经济增长》，国外关于宗教经济学的研究已蔚为大观，但相关文献主要集中于宏

观经济增长层面（Barro 和 McCleary,2003;Guiso 等 ,2003;Mehanna,2003; Bartke 和

Schwarze,2008），微观层面的研究相对偏少。因此，本文通过对个体创业行为这个微观层

面的文献回顾，梳理了宗教与创业的研究起源、动机与影响机制等方面，以期为宗教经济学

的微观领域的研究提供引导与启示。第二，拓展了宗教作为一种非正式制度的研究。目前创

业文献主要聚焦于正式制度（包括法律、管制以及媒体等）对创业的影响，虽然正式制度地

构建与执行，对于创新与创业的发展具有重要的推动作用，但长期历史发展中所沉淀的宗教、

文化、和习俗等非正式制度，至少部分构成了正式制度生长及发挥作用的土壤，或者和正式

制度一道，平行地推动着社会的演进（North,2006）。因此，本文在创业理论研究中将宗教

信仰问题纳入分析框架之中 (Dodd 和 Seaman,1998 )，研究了宗教作为一种非正式制度，

对个体经济决策的偏好意愿和不道德市场行为的约束，从而拓展了当前文献基于宗教和道

德，而非“经济人”视角看待市场经济中的个体行为。第三，填补了国内宗教与创业研究的

空白。纵观国内，中国的宗教研究尚处于起步阶段，而且主要集中在哲史类和宗教学等有限

领域（金泽,2008），宗教经济学领域的研究文献相对匮乏，其中，宗教与创业研究的文献

更是唯有郑风田等（2014）一篇文献。因此，在国内“大众创新万众创业”的大背景下，

本文主要通过对国外宗教与创业文献的整理，尝试解析宗教信仰如何通过影响个体的内在思

维方式与外在社会资源，影响个体的创业决策，以及不同信仰之间的异质性在其中的作用，

希望引起国内学界对宗教与创业问题的重视。 

1.宗教与创业的研究起源 

西方经济学的核心假设是“经济人”。只有当人是理性的，才能进一步推演出消费行为

的最大化和生产行为的最大化。因为理性会使得经济行为变得更有效率，从而实现“帕累托

最优”，这是一种最佳的社会秩序。但纳什均衡的“非合作解”和经济学家萨谬▪鲍尔斯的

《强互惠行为的演化：非亲缘人群中的合作》的研究结论则反映了另一个事实：一个完全自

私的人类族群，无法建立稳定的合作秩序。简言之，缺失了道德维度，效率问题便无法得到

解决。 

虽然道德不产生宗教，但宗教的产生却强化道德，并演化出具有法律效力的习俗，进而

形成一套社会制度。当宗教意识有利于抑制道德制度的崩溃时，它就会伴随着效率的提高而

被自然选择，从而宗教变成经济秩序的一个重要的影响因素。Siu（2000）认为宗教信仰的

个体更加关注涉及商业伦理的问题，并且有更强的契约精神。同时它通过对一切封建的奢华

和非合理的消费之抑制，促进了资本的积累与财产的重新利用，并且，在“现世内的禁欲”

的整体作用下，造就且选拔了资本主义所需要的“职业人”，产生对经济增长的积极作用

（Weber,1905）。另外制度化的宗教不仅强化了人际间的协作和信任关系，而且大幅度降

低了代理成本与交易成本。由此，宗教因素便成为思考经济问题中的一个重要的考量。 

宗教与经济增长的研究轨迹主要延续两条路径：其一是由亚当▪斯密奠定的经济学传

统，简称“斯密传统”。他分别从经济学的角度探讨了人们参与宗教活动的利益动机，以及

从市场结构的角度探讨了宗教市场的垄断与竞争问题。其二是马克斯▪韦伯创立的社会学论
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题，简称“韦伯论题”。韦伯从社会学的视角论证了新教伦理有利于资本主义精神的塑造，

并认为新教的禁欲主义哺育了资产者和劳动者这两大“现代经济人”。沿着这两条路径，前

人已做出诸多探索，但遗憾的是，并未形成宗教对经济影响的一致观点（Samuelsson,1993）。

而创业作为微观层面经济增长的一个重要的推动因素（Acs 和 Armington,2004;van Stel

等,2005 ），逐渐受到研究者的关注，从而部分文献开始探讨宗教对创业启动的引导作用，

以及宗教因素在放松创业的资源约束方面的内在机理。 

2.宗教与创业的动机研究 

众所周知，文化潜移默化地影响着每个人的行为，创业者所表现的思想意识、价值观念

和行为方式等文化属性都是影响创业者是否具有创业意愿的重要因素，而且这些因素的影响

强弱直接关系到创业行为的发生与否。基于 Gilad 和 Levine（1986）的观点，创业动机可

归纳为内部驱动型动机和外部驱动型动机，其中内在推力主要涉及的是人的意愿和目标，追

求一种成就感与责任感，而外在拉力指的是外部环境因素对于人的吸引力，包括对机会的获

取，对物质的渴望等。 

首先，在内部驱动力方面。宗教一般将仁爱助人、服务社会和为社会增值等视为一种道

德责任，而这一利他动机引发的亲社会行为被认为是个体寻求社会可持续创业机会的一个重

要的动因（Rietveld 和 Van Burg,2014;Galen,2012）。因为这一信念无疑会促使信教者更

多地参与社会活动，承担社会责任，增加在人际信任、合作沟通、帮助分享、慈善捐赠及志

愿服务等诸多情景化行为，践行服务大众的执念，而且它还将培育宗教信仰者拥有更高的亲

社会特质，如宜人性、尽责性与仁爱等（Saroglou,2002;Pepper 等,2010）。因此，宗教信

众可能倾向于从事更多的亲社会和利他行为，他们也更有可能追求社会和持续性创业，从而

影响个人参与社会和持续创业的意愿，形成创业启动。 

其次，外部驱动力如市场需求是宗教促使个体产生创业倾向的另一个重要来源。在多伦

多星期六是休息日，禁止街车而放行自行车，因此自行车制造商获得空前的销售(Armstrong

和 Nelles,1977)。在这个案例中宗教价值观产生的市场需求，便被转化为创业机会。另外，

在伊斯兰教，有些食物是“合法的”，而有些是禁止的，从而圣经戒律指明的食物法律的结

果就是造就了一个利基市场。Rosen (2008)发现一年犹太洁食的生产产值为 140 亿美元。

Minkus-McKenna (2007)认为 70%的穆斯林世界遵守“合法食物”准则，形成了每年 5800

亿美元的交易价值的巨大商机。在澳大利亚、印度、巴基斯坦、印度尼西亚、南非等地的麦

当劳窗口开始销售“合法”食品。A&W、 Burger King,、Dunkin’ Donuts、KFC 也会有选

择性的售卖“合法”食品。这就是 Aldrich 和 Weidenmayer (1993)所说的“需求边”创业。 

如上所述，亲社会性形成的“社会服务”思想，可视为一种使命型创业，它不会考虑创

业的成功或者失败，只追求在创业的过程中为更多的人提供服务，其动机是遵循宗教的神圣

召唤。而宗教产生的需求边创业，是一种把握商机的机会型创业，其动机是满足宗教的需求。

无论是供给侧形成的使命型创业还是需求侧形成的机会型创业，都会受到宗教的直接的或者

间接的影响，而宗教塑造的个人价值观也将会体现在个体在创业过程的行为中。通过对创业

者行为的动因分析，有助于科学认知创业行为发生的内在推动力，而且对创业动机进行甄别

还有利于政府针对不同创业个体在初始阶段的激励问题开展积极引导和精准扶持。因此，宗

教是预测创业行为发生的重要考量因素。 

3.宗教对创业的影响 

由于创业对经济的至关重要性日渐凸显（Baumol,2002;Acs 和 Armington,2004;Van 

Stel 等,2005），从而导致创业的社会与经济的诸多因素被广泛研究，但是创业研究中的文

化因素仍然晦涩模糊。Weber (1905)等人认为创业活动的差异性可以被文化以及宗教因素
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所解释，韦伯也认为新教精神在形成创业活动、资本主义精神以及个体经济行为的过程中扮

演着关键角色，那么，宗教作为文化中的重要方面，通过何种途径产生对创业的影响呢？ 

3.1 宗教教义的直接影响 

宗教作为一种世界观和人生态度，无时无刻地不在影响着人的价值取向和行为方式，而

且还通过不同且高度相关的渠道影响着个体的创业活动，其中之一便是宗教的教义。宗教信

仰的核心是“超越自然力量”，围绕这个核心所形成的基本观念和情感体验则是教义。亚当

斯密的“道德情操论”认为宗教教义为人们提供强烈的动机去遵循道德约束如信任、诚实与

仁慈，并阻止对公民社会产生暴力行为，即通过教义规范或影响教徒的行为

(Anderson,1988)。这就好似生活中时常提及的“人在做天在看”，宗教教义直白地告诫其

信徒应该做什么，不能做什么等行为约束，从而影响着受教群体的偏好选择和行为决策。 

韦伯延续并发展了加尔文派的“天职”思想，天职是指个人或集体被上帝召唤，因而，

职业自然地具有必要性，更是日常上帝意志的实现。因此，基于基督教对天职的理解，天职

可能在宗教信仰和创业之间的关系上发挥着核心作用，它将人们获取财富的冲动合法化，对

商业活动在道德上进行了肯定，从而使得新教伦理与创业具有很强的亲和性。受韦伯思想的

影响，诸多学者分别利用英美德等国的数据对宗教与创业之间的积极影响展开了研究，并验

证了宗教与创业存在的因果关系（Lasry,1982;Klandt,1987;Ackrill 和 Hannah,2001;Kraybill

和 Bowman,2001）。Hawley (1995)通过研究新教的另一个分支——门诺教对创业的影响，

发现门诺教派的创业者只倾向于小型商业投资。这种现象可以被奥尔德农秩序所解释，奥尔

德农秩序要求门诺教派成员只能建立门诺教派社区所需要的产品和服务的商店和小型企业。

Dana(2007)对巴拉圭的门诺教徒中的创业者研究中，发现门诺教价值观强调禁欲主义和节

俭，但不强调私有财产。另一个宣扬禁欲主义的教派——耆那教，该教派开展交易活动，仅

为一个纯粹的理由：只有通过交易，才能使得一个人实践非暴力主义，即完全禁止屠杀任何

生物。通过对加尔文宗、门诺教派以及耆娜教的研究发现，教义中“禁欲主义”对信徒的经

济行为会产生较大的影响，而其他对私有财产的限制等细微的教义差异也会影响到不同的创

业规模。 

相较于上述宗教对“禁欲主义”的宣扬，东南亚地区的小乘佛教的核心信仰是消除一切

欲望。它的教义关注“苦”和“无常”，假如欲望会引发苦难，那么消除欲望，苦难也就没

了。所以遵循这个教义的人不会为了满足物质欲望而工作，而是努力消除欲望本身，其结果

是东南亚的创业活动的相对减少(Dana,2009)。作为与佛教同一起源地的印度教，印度教也

很少提供激励与价值去改变一个人在物质上的享受(Singer,1966)，导致了印度教教徒更少

地选择去创业。而西亚地区的伊斯兰教则反对竞争，反对私有财产，禁止利息支付，并且不

喜欢为了激励而等价交换(Zingales,2006)。这些与市场法则相违背的教义使得穆斯林被禁止

创新，以及新产品或新技术的进入（Rodinson,1978），同时也被禁止从事创业活动（Gotsis 

和 Kortezi,2009）。 

3.2 宗教网络的间接影响 

Weber(1905)认为宗教在塑造经济活动的过程中扮演着一个基础性的角色，它通过教

义的约束形成教徒的价值观、信仰，影响一个人的特质，如努力工作的意愿、承担风险的意

愿、对待不确定的态度以及对于财富积累的态度等，从而进一步影响个体的经济行为和决策。

除了上述宗教教义对教徒的生活的不同方面做出一般或具体的要求而形成的个体的偏好效

应外，宗教还作为社会中的一个非正式机构，通过不同的社会渠道间接地影响创业，如宗教

团体的成员网络。这种网络是基于特定宗教的基本身份或从属关系，甚至是群体中的非会员，

由于某种关联性形成一个集合体，他们从属于相同的信仰，分享相同的价值观系统。它被认

为是社会资本积累的重要来源之一(Smidt,1999;Sander,2002;Fan,2008)。同样的信仰会为
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合作者带来强烈的信任和友好的个人信息，在这里，网络增强了信仰的行为规范，而且提供

了个人联系的主要来源。它主要包括信贷网络、雇佣网络、信息网络和供应网络四类。 

3.2.1 信贷网络 

信贷约束对于企业，尤其是中小型新创企业而言，是关系到生存与发展的根本问题。

由于创业企业主要以无形资产为主，缺乏可供抵押的固定资产，而且没有可供查询的信用记

录，因此创业企业普遍存在信贷约束问题，从而阻碍着企业对创业机会的捕捉，和创业实践

的开展。而宗教作为一种组织形式有利于社会资本的形成，社会资本是放松信贷约束的一个

重要因素，尤其在正规金融尚处于低水平发展阶段的地区，依托社会资本的积累形成的非正

规金融成为正规金融渠道的一个替代选择，强烈地影响着个体的创业选择。Juteau 和

Paré(1996)研究了加拿大的犹太教创业者的信用网络，他指出一个犹太教徒的畜牧生意非常

依赖另一个犹太教徒的资金支持。整个地区的畜牧交易网络促进了教友之间的知识的传播和

资金的流动。当发生破产时，个体会得到其他商人给予的支持。窦方（2013）利用 2010 年

CGSS 数据，综合分析了宗教信仰对信任水平的影响，并认为这种既为商业伙伴又为教友

的关系，可以降低信息的不对称，方便交易和借款，为创业活动提供强力的资金支持。 

3.2.2 雇佣网络 

身份认同理论认为，当身份认同由个体升至集体水平时，便会产生一种文化对另一种文

化的排他性，在劳动市场中表现为歧视现象，即信徒在求职过程中可能因为其信徒身份不被

雇主雇佣或者教徒不愿就职于组织文化与自身信仰相异的企业，从而其无法在劳动市场就

业，唯有选择创业（阮荣平等,2014）。另一方面，宗教又具有排他性与裙带关系，这使得

具有相同宗教信仰的人更容易被对方接纳。Galbraith 等 (2007)和 Stiles 等(2007)均认为西

班牙裔的天主教徒和阿拉伯裔的穆斯林的创业者都依赖于他们各自领域的同宗教的贸易和

同宗教的劳动力，尤其在创业阶段。Altinay（2008）在土耳其也同样发现宗教与招聘之间

的强联系。企业在选择员工时候，不仅要求能力突出，更强调志同道合，而且选择共同的宗

教信仰可以更快地适应企业的环境，认可企业的文化，从而为创业活动提供了人力资源的支

持。 

3.2.3 信息网络 

除了信用网络和就业网络，宗教中还会出现信息网络。信息是个人经济行为的决策前提，

而畅通的信息网络是创业成功的基本条件。Boissevain 和 Grotenbreg (1987)发现印度商人

比中国商人表现出更大的亲戚网络，他们忠诚地依附于家庭的价值观，似乎显示印度人有着

更大的信息与支持网络。Dana（2009)通过对阿尔萨斯地区的同宗教的信息网络的研究，描

述道“他们管理着郊区与城市的经济联系，为农场主提供资金，并将产品卖给顾客，除此之

外，他们还会传递必要的信息。如果一个农场主需要一头牛，以供临时之用，牲畜的商人将

会满足这一需求。” 辛宁等（2016）通过对中国第九次私营企业调查数据，发现地区宗教

传统和企业家个人宗教信仰可以产生一种信号效应，向外界传递企业的风险态度、诚信和长

期性导向等信号，从而降低市场中交易双方信息不对称的程度。市场中的信息不对称是现实

存在的，并且信息的不对称和不完备导致了资源配置的不合理，而宗教社会网络恰好为不对

称的信息在空间上的流动提供了可能，从而推动了生产要素的流动，并为具有创业精神的人

提供发现不平衡并创造平衡的机会。 

3.2.4 供应网络 

Juteau 和 Paré (1996) 和 Lee(1999)发现在加拿大和美国地区的犹太教创业者之间的

同宗教供应是比较流行的。Lee (1999)认为这会提供更低的批发成本，进而增加竞争力。

Galbraith 等(2007)通过对美国同一个城市的西班牙裔天主教徒和信奉伊斯兰教的阿拉伯人

两个群体的供应商和零售商的调查验证了所谓“同教中人”的供应网络中的优势。这一现象



6 

其实同样可以在“校友”、“老乡”等关系中得以解释，因为人们总是在寻找与自己相似的

部分，而倾向于忽略彼此的差异。而特定宗教下教友身份，由于从属于相同的信仰，分享相

同的概念系统，相对容易拉近彼此的距离，而且同样的信仰会为合作者带来强烈的信任和友

好的个人信息。因此，作为供应网络中的买卖双方，“同教中人”的身份认同感会使双方产

生一种来自对方的亲切感，和信任感，这一心理认同随即在交易行为中得以体现，比如优先

供货，降价销售甚至赊账，为个体的创业提供了便利。 

4.宗教与创业研究的新问题 

4.1 宗教多元化与创业 

如若将宗教产生的社会网络资源理解为宗教提供的一种“产品”，那么宗教团体在某

种程度上便类似于企业组织，它的生存与发展便取决于宗教市场的优胜劣汰机制。目前，关

于宗教多元化和市场竞争对宗教的健康发展，以及经济增长的影响，主要存在两种争论：其

一是宗教世俗化理论，该理论认为，宗教多元化的发展势必导致人们观念的多元化，损害每

一种参与竞争的宗教，削弱所有宗教的基础，总体上会使得宗教组织与信教群众数量下降；

其二是宗教市场化理论，它认为宗教需求相对不变，而宗教供给则存在波动，其中影响宗教

供给的主要因素是市场结构，如果处于完全竞争的市场环境下，则宗教活动受到的控制越小，

越富有竞争性，宗教的服务供给的整体水平就会提升。如果缺少竞争，宗教团体就会缺乏效

率，难以维持市场的活力，宗教供给的水平则呈下降趋势。 

亚当·斯密的原始观点认为国家建立并垄断的教会通常会逼迫人们遵守道德，降低宗教

供给品的质量，若能形成自由竞争的宗教市场结构，必然有利于自由创造的思想环境与自由

竞争的经济环境(Hull 和 Bold,1998;Barro 和 McCleary,2003)。Iannaccone (1998)通过实证

分析验证了亚当·斯密的论断：集中化的宗教会导致更低的宗教参与度。Radmard（2012）

以个体经营占总就业中的比例和县域中小型企业的年增长率作为县域创业潜力的两个代理

变量，并以宗教忠诚度衡量宗教水平，而宗教的多样性主要分为五个主流的教派：天主教、

福音派新教、主流新教、东正教及其他。通过空间杜宾计量模型（SDM）分析，结果发现

宗教多样性与小型企业的年增长率正相关但与自我雇佣占就业比例成负向影响，因此，在同

一区域内宗教多样性对创业的影响不确定，但是宗教多样性显著促进相邻县域的创业活动。 

如果我们将创业水平定义为一个区域内创业活动的密集度，那么创业水平就会在影响

宗教多样性同时也会被宗教多样性影响。一方面，宗教越是多元化，它就越能为不同企业从

发芽到成长的不同阶段提供不同的平台。另一方面，我们也可以说创业者被多元化的社会所

吸引，因为多元化的市场能为他们提供更多的扩张机会。但同时，宗教细分也会带来冲突与

不稳定性的增加(Easterly 和 Levine,1997;Alesina 和 La Ferrara,2005)。从社会资本的角度

看，支离破碎的宗教社会，社会资本更少，社会中的信任度更低，越不利于创业活动的发生。

因此，在信息化的世界，人口流动和民族融合是时代的特征，宗教信仰也不再受到地域的局

限，社会、文化和宗教多样性对不同的经济模式到底具有怎样的影响是一个愈发凸显并值得

研究的问题。 

4.2 宗教与公司治理 

Cole（1965）将创业定义为：发起、维持和发展以利润为导向的企业的有目的性的行

为。在动态的社会中，创业可以将现有的资源与创意结合起来并创造新的经济产品和服务，

和新的就业机会。简言之，创业连接着新创意与经济增长。因此，从广义的创业概念看，创

业不仅局限于开创事业，更是一个价值创造的过程，包括公司投资与并购等公司治理行为。

创业企业家的宗教信仰不仅体现在其行为决策上，还会通过创始人的行为方式影响着公司的

创业文化，从而影响公司决策层的风险偏好，对公司的治理起着重要的影响作用。Rossouw
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（1994）认为宗教在宏观经济层面，以及对商业组织的形成、塑造商业环境中的行为的道

德维度中均扮演着重要的角色。 

一方面，宗教能阻止企业的不道德行为（Dyreng 等,2012）。Callen 等(2013)基于社会

规范理论，认为一个人的行为将受限于与他相联系的团体组织的行为规范的约束，因此，处

于高水平宗教信仰的环境中，管理者的行为与决策也会受到宗教的影响。作者使用公司总部

所在地宗教信徒数量与当地人口的比例作为宗教信仰程度的衡量标准，发现管理层的权责发

生制的选择受到宗教的影响。高宗教信仰程度能降低公司的财务重述的可能性，也降低了歪

曲财务报表的可能性。进一步分析宗教社会准则的影响，我们发现，处在高宗教联系的区域

的企业不太可能去选择避税，也更自愿披露坏消息。陈冬华等（2013）借鉴上述宗教影响

的测量方法，检验了宗教传统对其公司治理的影响，研究发现上市公司所在地的宗教传统越

强，其越少发生财务造假等违规行为。 

另一方面，宗教影响公司管理层的风险偏好（McGuire 等,2011;Callen 和 Fang,2013）。

由于宗教产生对管理人员的机会主义行为的约束，因此宗教个体一般被认为更倾向风险规避

（Diaz,2000 和 Osoba,2003）。如 Hilary (2009）通过研究发现总部处于宗教信仰高强度

的区域内的公司，并不倾向于资本投资和参与研发活动。那么在不同的宗教影响下，管理人

员的风险态度是否表现一致呢？ Shu T（2010）基于 Barsky 等(1997)的观点，将风险分为

纯风险（Pure risk）和投机风险（Speculative risk），发现宗教信仰与个人对纯风险的规避

态度之间的积极联系，但对于投机风险，不同的宗教信仰之间存在差别。 

宗教不仅是一套信仰与文化实践，更是社会准则（Martez 和 Rodriguez 2004）。企业

作为社会的一个重要组成部分，拥有一定的私权，在社会法律法规不完善的时候，更容易发

生一些败德事件，甚至跌入法律禁止的红色区域。此时，宗教作为一种非正式制度，弥补了

法律的不足与空白，限制了社会成员的行事范围，保证了社会处于一个秩序的环境中。但是，

当个人宗教信仰与公司的价值文化相冲突时，它也成了公司治理中的一个挑战。因此，在现

代公司制度的背景下，我们应该理性地看待宗教信仰与公司治理之间的联系，善用宗教文化

中的“诚信、仁爱”的责任观对个体成员的行为的约束，同时保持公司自身的企业文化的独

立性和包容性。 

5.结论与展望 

正如 North（2006）所说，创业是一个涉及到众多主体的互动过程，其间受到了制度、

经济、文化、社会资源等多方面因素的影响。而相较正式制度（法律、管制与媒体等），宗

教等非正式制度通过对创业者的潜移默化的作用将产生对创业活动更为深远的影响。目前国

内在宗教经济学，尤其宗教与创业领域的相关研究可谓凤毛麟角（郑风田等,2014），本文

通过对宗教与创业的相关文献的回顾与整理，以期弥补国内该领域的研究空白，并增加国内

学者对这一领域的关注。 

目前的研究主要集中于宗教对创业的影响以及内在机制等问题。一方面，现有文献已基

本验证了宗教是创业的重要影响因素，但宗教对创业的影响并非同质，部分宗教的教义可能

限制其教徒在创业方面的行为。另一方面，在宗教影响创业渠道的机制方面，其研究结果大

致可分为宗教教义的直接影响和宗教网络的间接影响：第一，宗教通过教义的明文规定直接

影响受教群体的偏好效应和行为决策。第二，宗教作为一个非正式组织，通过弘扬教义形成

一个庞大的信教群体，其信徒可以通过参与宗教组织活动而构造出信贷网络、就业网络、信

息网络和供应网络，放松了其创业约束。总体而言，前人的这些研究已大致勾勒出宗教与创

业之间关系的整体框架，为后者的研究奠定了坚实的基础。 
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然而，由于两者之间的联系的复杂性与曲折性，如宗教与创业的关系还受到个性、种族、

网络结构以及教育等大量的额外因素的相互作用与影响，从而导致宗教因素对于创业影响的

研究仍存在部分悬而未决的问题（Carswell 和 Rolland,2004）。 

首先，虽然诸多文献证实了宗教与创业之间的积极影响，但其中也不乏一些相左的意见。

首先，亚当▪斯密从市场结构的角度探讨并非任何宗教都有利于经济增长的研究中，便隐含

了宗教信仰浪费了经济增长的时间与资财的结论。创业者总深受时间的限制，而宗教习俗与

仪式会占用创业者大量的时间，导致其无暇正常的工作，有学者将这引申到个人决策层面的

时间机会成本，参与的频率越高，机会成本也就越大(Azzi 和 Ehrenberg,1975;Lipford 和

Tollison,2003)。其次，独立的强烈需求往往是创业的原始动机，而这也被视为限制创业者

加入有组织的宗教的可能性。强烈渴望独立，以及对外部强制力的抵制，决定了创业者不可

能参加具有教条和权威等特征的宗教组织。当然，也有研究认为宗教与创业活动之间不存在

影响（Dodd 和 Seeman,1998）。因此，宗教信仰与创业之间的关系还需要进一步的细致

研究。 

其次，韦伯认为唯有新教伦理才具有与资本主义精神的亲和性，而儒教、印度教和佛教

难以孕育出经济理性主义，甚至东方宗教被解释为对个体经济行为有着重大冲击，从而成为

阻碍国家、民族经济发展的文化因素。但显然，这一论断与事实不符，并遭到诸多学者的反

对，如 80 年代的儒家资本主义曾被视为催生“东亚奇迹”的重要土壤。已有文献的研究对

象基本为西方宗教，而以中国的主流宗教“儒释道”为研究对象的文献相对稀缺。因此，在

中国的情境下研究宗教信仰对创业行为的影响存在必要性，这不但填补了国内关于宗教经济

学这一领域的研究空白，而且在国内“大众创业，万众创新”的背景下，研究宗教与创业之

间的关系对“双创”工作的开展具有重要的推动作用。 

再次，由于不同的宗教在诸多方面往往存在较明显的差异，如西方宗教一般倾向于制度

化与排他性，而中国的宗教则具备独有的弥散性与包容性等特征，因此，学者更愿意基于不

同的宗教样本探讨宗教与创业在跨宗教之间的差异，即不同的宗教信仰对个体创业决定方面

的问题，而缺乏对同一宗教内的特定的宗教信仰的强度差异对创业的影响的相关研究。从而，

以单一宗教为研究对象，探析同一宗教内的信仰程度的差异对个体创业的影响，将是未来宗

教与创业研究的一个值得探索的方向。另外在研究东方宗教时需注意的一个问题是：中国社

会中的宗教是一个非排他性宗教，这就意味着在中国，改教无足轻重，从而导致一个人的宗

教信仰可能无法通过一个单一宗教来表征，而应关注于个体信仰系统中到底包含了哪些具体

的成分。 

最后，宗教信仰作为一种非正式制度，与法律等正式制度之间存在一定互补的关系。中

国较为缺乏契约精神，而契约精神是市场经济赖以生存的基础。尤其中国处在社会经济转型

时期，正式制度日臻完善但仍有欠缺，宗教信仰作为一种非正式制度，它支持权力机构，塑

造社会道德结构并赋予含义，通过奖惩不同的行为为个人举止提供准则，同 时解释和评判

社会机构与社会角色。党的十七大报告提出：“全面贯彻党的宗教工作基本方针，发挥宗教

界人士和信教群众在促进经济社会发展中的积极作用。”这意味着将宗教信仰纳入发展社会

主义市场经济中的范畴中。因此，调动宗教信仰等非正式制度在市场经济中的积极作用，以

及寻找宗教信仰与市场经济的互补点和契合点将是未来中国的宗教经济学研究的重要突破

点。 
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Religion and Entrepreneurship: Review and Prospects 

 

LI Jing-wen1 

(1. Shanghai University of Finance and Economics，Shanghai 200433, China) 

 

Abstract: Religious beliefs have an undeniable influence on the economic behavior of individuals. At 

present, the study of the relationship between religion and entrepreneurship has become a new hotspot 

in foreign research in recent years, but little research has been done in domestic. Therefore, this article 

first research the study of religion and entrepreneurship based the perspective of religious economics. 

Secondly, we focus on the religious beliefs of individuals why choose business, based on two 
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perspectives of internal and external driving motives .Finally, on the basis of the existing literature, the 

article summarizes how the mechanism of religion affects the entrepreneurial mechanism, including the 

religious doctrine directly changes the preference effect of the individual and the social network 

resources which the religious group indirectly brings to the individual. Through the above analysis, the 

article further discusses the limitations of the field of research, and put forward the future research 

direction of the relationship between religion and entrepreneurship, the influence of internal differences in 

religion. 
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1 边际革命以 19 世纪 70 年代经济学中的边际效用学派的出现为标志。它使得经济学从古典经济学强调的

生产、供给和成本，转向现代经济学关注的消费、需求和效用。边际革命包含着两项重要内容，即边际效

用价值论和边际分析方法的广泛运用。 
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