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网络语境下笑声拟声词“哈哈”用法的多角度探究 
 

谢慧莲 

（郑州大学，河南省、郑州市，450000） 

 

摘要：网络语言是互联网不断发展的产物，随着互联网的发展，网络语言也出现了许多新变化，表现出许

多新特点。近年来，“哈哈”党群体逐渐壮大，互联网世界中频繁出现“哈哈”类笑声拟声词，其表现形

式及流行原因值得我们关注。基于此，该文从 BCC 语料库和网络语境中搜集真实语料，对网络语境下“哈

哈”类笑声拟声词的语用功能进行了具体分析，同时对“哈哈”类笑声拟声词的流行动因进行了具体阐述。 

关键词： 网络语言；笑声拟声词；“哈哈”；语用功能；流行动因 

 

中图分类号：H0     文献标识码：A 

一、引言 

随着互联网的不断发展，网络语言也不断发生着新的变化。社会的发展为语言的丰富和

发展提供生长的沃土，因此语言是社会的产物。网络语言是网民在网络世界中交流时使用的

社会方言。 

（一）研究背景 

近年来，网络中频繁出现以“呵呵”“嘿嘿”“哈哈”等为代表的拟声词。同时随着信

息网络的发展，拟声词产生了许多新变化，笑声拟声词就是其中变化较大的一类。网络语境

下的笑声拟声词种类丰富，语义也较为复杂，其中笑声拟声词“呵呵”连续几年成为网络热

词。有不少学者对笑声拟声词“呵呵”进行了具体探究。如卜源、苏新春（2011）以“呵

呵”为例从语用方面分析了网络聊天中笑声拟声词的语用功能和流行动因。又如梁咏婷

（2014）从话语标记角度剖析“呵呵”一词，并分析了其在不同语境下的语用功能。考察

发现，不同于“呵呵”，国内学者对同样具有代表性的笑声拟声词“哈哈”的研究数量并不

多，可“哈哈”党为何风靡互联网，这些问题都需要用语言学知识来解答。 

（二）研究目的 

近年来“哈哈党”逐渐成为部分网民的新标签。所谓“哈哈党”是指在网络空间中频繁

使用“哈哈哈”进行评论、转发的网络用户。网络空间随处可见“哈哈”类笑声拟声词的身

影，人们为何频繁使用“哈哈”类笑声拟声词？网络语境下这类词出现了哪些新特点？这类

网络用语流行的背后存在哪些推动力？本文将聚焦“哈哈”类笑声拟声词，结合语言学知识

尝试对上述问题做出解答。 

（三）语料来源 

本文的语料主要来自于北京语言大学 BCC 语料库（简称 BCC）和网络社交平台中的真

实语料。前者是可以全面反映社会语言生活的大规模语料库，涵盖了文学、报刊、对话（来

自微博和影视字幕）、古汉语等领域，具有可靠的信度和效度。 

二、“哈哈”的词性归属 

关于“哈”或“哈哈”的词性归属，目前学界仍有争议。如《现代汉语词典》（第七版）

中将“哈”分为动词、拟声词和叹词三种词性。其中“哈”作拟声词时多重叠使用表示笑声。

在《现代汉语分类词典》中，单音节的“哈”被归为感叹词，双音节的“哈哈”则被归为拟

声词。由此可见，对“哈”词性归属的争议主要在于对其感叹词和拟声词的界定。由于网络

语境中的“哈”多为重叠使用且主要用来模拟笑声，因此我们认为本文的研究对象主要为模

拟笑声的笑声拟声词“哈哈”。 
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三、网络语境中“哈哈”类笑声拟声词的语用功能分析 

“笑”一般是由包含“笑粒子”（laugh particles）的幽默语言引起的，然而，通过语

料分析，笔者发现，在互联网环境下，并不是所有的“哈哈”类笑声拟声词的出现都与幽默

事件有关。其次，形式多样、高度重叠的“哈哈”类笑声拟声词在文学作品、报刊等都不常

出现，例如我们在北京语言大学语料库（BCC）的“文学”一栏中搜索重叠 5 次以上的“哈

哈”类笑声拟声词，共出现 20 个结果，但在语料主要来自网络语境的“对话”（语料来自

于微博和影视字幕）一栏中搜索重叠 5 次以上的“哈哈”类笑声拟声词，共出现约 30 多万

条结果。这表明，网络语境中“哈哈”类拟声词出现频率极高且语言形式高度重叠。这类高

度重叠的拟声词为何会在网络语境中高频出现，且深受语言使用者的追捧？通过对语料库

“对话”一栏中的一些语料所处的情境进行分析，笔者认为，这一语言现象的频繁发生并非

是语言使用者自身语言贫乏或缺乏文化内涵所致，而是网民对“哈哈”类笑声拟声词所蕴含

的言外之意及其强大语用功能的把握引起的。接下来，笔者将从话轮转化功能、情感功能、

交际功能三方面来探究“哈哈”类笑声拟声词的语用功能。 

（一）话轮转换功能 

话轮表示在会话过程中的某一时刻成为说话者的机会，是一个人作为说话者时所说的

话。话轮转换是人类会话中特有的言语机制，可以说会话存在之处就有话轮转换的存在。日

常会话中，话轮转换并不是预先规定的，当前说话人具有管控后续话轮和引导话轮分配的权

力，他可以把持话轮继续讲话，也可以主动放弃话轮并指定下一个说话人。而在一定语境下，

“哈哈”类笑声拟声词就能够承担话轮转化功能，可以作为启动话轮、转接话轮、结束话轮

的标志。 

1.启动话轮 

在网络会话语料中，处在“话轮开端”的笑声拟声词“哈哈”，有些可以被作为一个向

对方发起会话的邀请标记，由此开始新话轮，位于话轮开端的“哈哈”有的表示问候、打招

呼。如： 

例（1） 

A：哈哈哈 

B：你好呀 

A：原来我们是校友呀。 

B：是呀，好巧 

从 B 的回复可看出，A 通过“哈哈哈”启动话轮，表示问好，打招呼的含义，其作用

与“你好”等招呼用语一致。 

有的表示提醒，为说话人自己所要展开的话题做铺垫。如： 

例（2） 

A：哈哈哈哈太有缘了 

B：你也在这附近上班呀 

A：哈哈哈对呀对呀 

B：那以后可以一起约饭呀 

上述例子中 A 用“哈哈哈哈”作为话轮开始的启动序列符号，以此来提醒受话者做好

接受交际的准备，在这种情境下，“哈哈”类拟声词相当于口语中的“哇”“呀”等感叹词，

以此来避免话轮启动过于突然。 

2.转接话轮 

“哈哈”类笑声拟声词在网络会话中发挥“话轮转接”功能时可以分为抢夺式和非抢夺

式两种。 
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抢夺式话轮有两种情况，一种是指上个话轮还没有结束，交际另一方用“哈哈”类笑声

拟声词打断对方，另一种是指在多人对话中上个话轮结束时，说话人将话语权交给了指定一

方，但其他会话者在被指定人回应之前，发出“哈哈”类笑声拟声词，由此抢夺话语权。如： 

例（3） 

A：救命呀（发了一张照片） 

B：哈哈哈哈哈哈哈 

A：这照片拍的也太搞笑了吧 

C：哈哈哈，这拍的好像你犯了什么事儿 

在上述例子中，A 在群聊中发了一张照片并发出“救命呀”开启话轮，但在 A 的话轮

还未结束时，B 就用“哈哈哈哈哈哈”打断了 A，抢夺了话轮。 

又如： 

例（4） 

A：等她回来可以开个新手班 

B：你想搬个小板凳去她寝室学吗 

C：哈哈哈哈，我也要报名 

A：先准备好板凳，到时候一起去 

上述例子中，B 对 A 的“开新手班”的提议表示好奇，并将自己的话轮权转交给了 A，

希望其对提问做出回复，而 C 用以“哈哈哈哈”开头的话轮抢夺了 B 转交给 A 的发言权。 

非抢夺式是指上个话轮结束后，被指定的下一话轮说话者，用“哈哈”类笑声拟声词顺

承上一话轮，使会话自然流畅。如： 

例（5） 

A：我在食堂，谁要带饭吗 

B：哈哈哈哈已经吃饱了 

C：帮我带个螺蛳粉吧 

上述对话中，A 在多人会话中问好友“谁要带饭”，会话中除 A 外的其他人都是被指

定的下一话论说话者，B 和 C 自然转接话轮进行回复，使会话过程流畅连贯。 

3.结束话轮 

一般来说，交际活动不会突然终止，想要结束谈话的人通常会采取某些交际手段来表达

终结话轮的意愿。通过语料分析，笔者发现，“哈哈”类笑声拟声词经常出现在话轮结尾作

为想要结束话轮的标志。如： 

例（6） 

A：我昨天把之前囤的几部电影看完了，眼睛都看痛了 

B：哈哈哈哈哈哈哈那赶紧休息休息 

A：昨天又哭又笑，傻死啦 

B：哈哈哈哈哈哈哈 

在上述例子中，B 第一次发出“哈哈哈哈哈”仅仅是一种礼貌性的回应，但当再次使用

“哈哈哈哈哈”时，就向 A 暗示了想要终结会话之意。 

（二）情感功能 

情感有正面和负面之分，“笑”不仅能表达开心情绪，也能表示无奈和痛苦。笑声拟声

词“哈哈”是人类笑声的摹拟，具有丰富的情感意义。“哈哈”类笑声拟声词具有逼真性，

能够使人如闻其声，流露出说话人内心的积极情感。但是在这个崇尚“恶搞”和自嘲的网络
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社会中，在表达负面情绪时，说话者也往往插入“哈哈”类笑声拟声词，这种使用具有调侃，

苦笑的意味。如： 

例（7） 

A：我科目四考过了 

B：我也飘过了哈哈哈 

C：我仍需努力哈哈哈 

在上述例子中，ABC 三人在讨论考试成绩，当 A 发起会话时，B 也做出了肯定回应，

同时用“哈哈哈”表示自己通过考试的积极情绪。C 虽然做出否定回应，但仍回复“哈哈哈”，

带有自我调侃的意味。 

（三）交际功能 

社会交际功能是语言的本质功能，在网络会话中，交际者将“哈哈”类拟声词当成一种

风险管理策略，它们如“润滑剂”一般的人际功能，可以化解某些尴尬的交际时刻，缓和交

际立场，避免交际对抗。接下来笔者将具体介绍“哈哈”类笑声拟声词的交际功能。 

1.缓和立场 

冉永平（2012）认为缓和语是对言语行为的一种修饰，以降低某一言语行为可能产生

的负面效果，或减轻某一话语用意（比如建议、不满等）的话语力度，增加与对方的商榷空

间，从而提高该话语的可接受性等。理性的语言使用者在交际过程中往往追求人际和谐，总

会采取一些语言策略，比如使用缓和语。“哈哈”类笑声拟声词在交际中就能够充当“缓和

语”这一角色。如： 

例（8） 

A：这周末打算去爬山，你想去吗？ 

B：周末我要写论文。 

B：别耽误我学习。 

B：哈哈哈 

A：我的论文已经写完了。 

以上例子中，A 表示想在周末时出去爬山，同时邀请 B 一起。B 的回复原本是带有玩笑

意味的拒绝 A 的爬山邀请，但回复中“别耽误我学习”容易让信息接受者产生误解，于是

又补充“哈哈哈”作为表明立场、化解尴尬的手段。 

2.营造氛围 

“笑”具有“邀请-接受”的作用。即在群体会话中，当多人轮流发送笑声拟声词，“笑”

就会成为一种集体行为。 

笑声拟声词就像一个情感启动器，能够激活交际对象的情绪中枢。在网络会话中，如果

语言使用者在话轮交替中频繁使用“哈哈”，使得“笑”成为网络交际中的群体行为时，就

能营造出和谐、欢乐的交际氛围。如： 

例（9） 

A：这个综艺好好看哈哈哈 

B：哈哈哈哈我还没看过 

C：我看过，我也觉得好看哈哈哈哈 

在上述例子中，A 以“哈哈哈”作为话轮结束语发出笑声邀请，B 以“哈哈哈”受邀，

C 又回复“哈哈哈”作为积极回应。“哈哈哈”在话轮中交替出现，营造了一种热情幽默，

轻松愉快的交际氛围。 

3.明示意图 
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“拒绝”这一言语行为在生活中很常见，当遇到违背自己交际意愿的情况时，我们通常

会实施这一言语行为。但“拒绝”本质上是有损对方面子的不礼貌行为。在网络会话中，为

了减轻听话人的负面情绪，说话人常常使用“哈哈”类笑声拟声词作为委婉拒绝的方式。如： 

例（10） 

A：我们今晚去吃火锅怎么样？ 

B：好呀 

C：好呀，让 D 请客 

C：D 人呢，怎么不说话呀 

D：哈哈 

在上述例子中，A 在多人会话中发出吃火锅的提议，B 和 C 在对这一提议表示肯定后，

C 又在群体会话中提出让 D 请客的要求，D 在会话中用带有不满意味的“哈哈”进行回复

来表明自己拒绝请客之意。 

在网络交际中，有些因害羞、难为情而难以用具体语言表达的情绪也可以借助“哈哈”

类笑声拟声词间接表达出来。如接受请求： 

例（11） 

A：等你来重庆，我请你吃火锅 

B：哈哈哈哈哈 

B：我一定去 

上述例子中，受话者用“哈哈哈哈”作为对邀请的回应，间接表达了自己的接受之意，

“哈哈哈哈哈”既表明了自己的态度，又削弱了因“不好意思”而造成的心理压力。 

四、网络语境中“哈哈”类笑声拟声词的流行动因 

任何一种流行语的风靡都不是偶然的，网络空间中频繁出现的“哈哈”类笑声拟声词，

互联网世界里“哈哈党”队伍的逐渐壮大，其背后动因不可忽视。“哈哈”类笑声拟声词不

像其他红极一时的网络流行语那样，迅速过时并被淘汰，反而流行程度越来越高。笔者将通

过网络语境下“哈哈”的特点与传统形式下“哈哈”的特点对比分析，从语言自身特点、语

言使用者的心理和“礼貌策略”出发来探究“哈哈”类笑声拟声词的流行动因。 

（一）语言自身特点结合的影响 

网络用语的表达方式缺乏约束，多数时候在不违反可理解性性原则的情况下，并不严格

遵循现代汉语的语法规范。现代生活的节奏加快，使得人们在交际过程中尽可能地追求省时

省力的生活方式，对于一些复杂的，难以表达的事物或情感，人们更倾向于使用简单的词语

来表现。笑声拟声词“哈哈”及其变体形式的多样性、含义的丰富性、用途的广泛性满足了

人们在网络交往中省力的心理。使用简单的“哈哈”型词语，就能表达情绪，顺利完成交际，

因此，笑声拟声词“哈哈”的使用频率很高。 

（二）语言使用者的心理 

社会性是人的本质属性，人生活在社会之中，必然会被社会环境影响。从众心理是人们

为顺应社会发展，紧跟时代步伐所使用的一种心理。人们的从众心理会驱使他们紧跟潮流，

与周围的人保持一致的说话方式。“哈哈”类笑声拟声词在网络空间中频繁出现，“哈哈党”

群体不断壮大，使得越来越多的人关注到此类现象，并不断融入其中，从而推动了笑声拟声

词“哈哈”的进一步发展。同时，“哈哈”语言形式具有多样性，其重叠形式的随机性满足

了人们娱乐的态度，契合了人们追求轻松、自由的想法。例如在表示大笑时，既可以使用“哈

哈哈”，也可以将“哈”无限重叠来表示情绪。 

（三）礼貌策略的遵循 

1987 年，英国语言学家 Brown 和 Levinson 在其共同出版的专著中具体阐述了礼貌策
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略。礼貌策略是交际者在交际过程中为保障交际顺利进行且保全交际双方颜面而采取的交际

策略。在传统的面对面聊天中，交际双方可以根据对方的表情、语气和其他副语言中获得信

息从而顺利完成交际。但网络语境下的交际，缺乏这些辅助信息的支撑。语言文字是情感的

载体，网络交际中，不同的文字形式，语言表达，对情绪的表达都有影响。为了使网络交际

顺利进行，人们在语言文字的选用上会更加用心。礼貌的言语行为能够降低产生矛盾冲突的

可能，是交际中调节交际行为，使交际顺利进行的重要方式。在交际中使用“哈哈”类笑声

拟声词是遵循礼貌策略的体现，不仅能够缓和交际氛围，还能推动交际顺利进行。同样，人

们对礼貌行为的追求，也推动了“哈哈”类笑声拟声词的进一步发展。 

五、结语 

本文基于北京语言大学建立的 BCC 语料库与网络平台中的真实语料，对网络语境下的

“哈哈”类笑声拟声词的语用功能进行了探讨，认为“哈哈”笑声拟声词具有话轮转换功能、

情感功能和交际功能。在此基础上，文章还对“哈哈”笑声拟声词的流行动因进行了分析，

认为“哈哈”类笑声拟声词的流行主要受语言自身特点、语言使用者的心理和礼貌策略等三

方面因素的推动。但由于研究时间有限和笔者自身水平不足，本文对网络语境下笑声拟声词

“哈哈”的特点和流行动因的分析还较为浅显，仍有待于今后进一步研究。 
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A multi-angle study on the usage of the onomatopoeia of laughter 

“haha” in the internet context 

Xie Huilian 

( School of Literature, Zhengzhou University, Zhengzhou City, Henan Province, 450000) 

 

Abstract: Network language is the product of the continuous development of the internet, with the 

development of the internet, network language has also appeared many new changes, show many new 

characteristics. In recent years, the group of “haha” has gradually grown, and the onomatopoeia of 

“haha” laughter frequently appears in the internet world. Based on the BCC corpus and the real corpus 

in the internet context, this paper analyzes the new features and pragmatic functions of the “haha” 

onomatopoeia in the internet context, and elaborates the popularity motivation of the “haha” 

onomatopoeia in detail. 
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